
 

サッポロビール 

■組織変更 

Ⅰ．本社組織の変更 

  １．営業本部 

   ・「営業戦略部」への改組 

    営業企画部を「営業戦略部」へ改組する。 

   ・「ブランド戦略部」の新設 

    サッポロブランド戦略部、ヱビスブランド戦略部を統合し、「ブランド戦略部」を新設する。 

   ・「デジタルマーケティング室」の新設 

    新たに独立した組織として「デジタルマーケティング室」を新設する。 

   ・「企画推進部」の新設 

    新設するデジタルマーケティング室、現在営業本部直下にある見学広報室を一つの部に集約し「企画推進部」を新設する。 

  ２．ＳＣＭ本部  

   ・サプライチェーンマネジメント部 需給グループの再編 

    需給グループを「第１需給グループ」、「第２需給グループ」の２グループ体制へ再編する。 

 

 



 

Ⅱ．地区本部組織の変更   

  １．広域流通本部、首都圏営業統括部 

    第１営業部、第２営業部を３部体制に再編し、「第３営業部」を新設する。    

  ２．北海道本部 

    流通営業部を「流通第１営業部」と「流通第２営業部」の２部体制に再編する。 

  ３．首都圏本部 

    マーケティング統括部、業務用企画部、外食サポート部を統合して「業務用企画部」を新設する。 

  ４．近畿圏本部 

   ・近畿圏本部管内の業務用組織を集約し、「近畿統括支社」を新設する。京滋統括支社、神戸統括支社は廃止する。 

   ・大阪中央支社と大阪支社を統合し『大阪支社』、京都中央支社と京滋支社を統合し『京滋支社』に改組する。 

 

Ⅲ．工場組織の変更 

   ・北海道、仙台、千葉、静岡、九州日田工場の総務部とエンジニアリング部を統合し、「企画部」を新設する。 

   ・群馬工場の総務部を廃止して「企画部」を新設する。 

   ・那須工場の総務部を廃止する。 

 

 



 

 



 

 

 


